
提案事例　②

さんぽう美術系進学サイト「あっとデザインクリエイティ部」PR戦略提案
【概要】

高校生向け美術系進学支援サイトのPR戦略を設計。

ターゲット層の情報接触行動を分析し、SNS動画施策・継続投稿設計・イ
ベント連動型コンテンツの提案を実施。

構造設計・UI設計・動画企画・投稿スケジュールまでを一貫して担当。　

【目的】

進学に消極的な高校生（中間層〜中間層以下）が、 
 “気軽に参加したい”と思えるイベント訴求動画をデザイン・制作。

→ 「学習欲求ではなく、楽しさ・気軽さ・コスパ」を軸にした。　

【課題】

・ターゲットが進学意欲そのものが低い

・イベントの価値（複数校に一度で会える）が伝わりにくい

・SNSで“楽しそう／行きやすい”印象を持たせる必要がある


【担当範囲】

・動画構成案（台本）

・映像編集（Premiere/AE）

　テロップデザイン・画面レイアウト／素材の整理・使う/使わないの選別／色味調整

　／動画のテンポ設計／SNS広告用アスペクト比調整

・制作進行・校了管理

【成果】

・SNS広告用動画として、ライト層に刺さるテ
ンポ・演出設計が評価され、担当者から高い
フィードバックを獲得。


・イベント全体の動員数は前年比101％（複合
要因の一部として貢献）。


・動画制作の進行管理を通じ、担当者の業務
負荷を軽減し、モチベーション向上に寄与。
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